& MarknadsSkolan

PR & Mediatraning - Intensivkurs 2 + 1 dagar

- Er verksamhets PR-plan och din tréning framfor kameran och att skriva

Senaste uppdatering 2010-05-26

Detaljerat innehall — Schema

Dag 1

Diskussion om vad PR innebir
Dagens medielandskap

Deltagarnas dagsaktuella problemstillningar/situation:

Marknadsstrategiska delar, om verksamheten: omvérld, konkurrens, mission, vision,
konkurrensfordel, profil/kédrnvarden, marknad, segment, tendenser pd marknaden, prio
malgrupp.

Dartill:

Vad vi ér

For vilka vi finns

Vart uppdrag

Varfor vi skulle kunna gora detta mer framgéngsrikt 4n andra

Faktorer som starkt paverkar var verksamhet eller som vi ér beroende av

Vi brukar dven ta med delar av Kommunikationsplaneringen:
kommunikationsstrategi

positionering

kommunikationsmél

argumentation

vad vi strivar efter att kommunicera

Grund PR, méjligheter och viigen framét

Detta dr PR

Nyhet

Integrerad marknadskommunikation

PR som del av marknadskommunikationen
PR-verktyg

RoadMap: vigen framat

Syfte med kommunikationen

Kommunikationseffektivitet

Bolagets nuvarande fordelning av marknadsforingsresurserna

Branschspecifik kommunikation:
Kommunikation med affarspress eller det som &r relevant for er

Sid 1 (3)



& MarknadsSkolan

Branschregler och kommunikation

Utarbetning av PR-strategi
RoadMap
SWOT-analys

Nulédgesanalys

Mal med PR-arbetet
Malgrupper
Mediekanaler
PR-verktyg
Budskap

Strategi och taktik
Praktiska rutiner
Konkreta aktiviteter

Dag 2 - Atgiirder for att maximera viirdet av PR

Hands-on:

Dag 2 gér ledarna och deltagarna gemensamt igenom punkterna en efter en och konkretiserar
dem for er verksamhet. Ni skriver sjdlva direkt i powerpoint pa medhavd laptop. Er PR-plan

blir pa plats fardig for presentation infor ledningsgruppen.

Situationen du hamnat i

Intervjutekniker, journalistiska trick

journalistens syfte och mal
journalistiska trick

klippning och redigering for effektmaximering

Framfor kamera eller mikrofonen

onskad effekt
vinklar, trovérdighet
kroppssprak

etos, pathos, logos

Forberedelser: vad du representerar, hur du framtrader och vad du kommunicerar

Trina, se sjilv och trina igen

Hands-on, skriva egna releaser
Skarpt lage, skriva sjalv

Analys

Aterkoppling

Skriva igen

Hands-on, trana intervjusituation infor kamera

Traning under inspelning
Analys av inspelning
Aterkoppling och diskussion
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Kontinuitet i PR-arbetet

Kostnadsuppskattning for fortsatt PR-arbete
Konsultkostnader
Summering av diskussion om kundens PR-strategi och aktiviteter.

Dag 3 — Debrief

Aterkoppling av erfarenheten
Hur har det gétt?

Analys

Tips och rad

Komplettering eller &ndringar?

Utvirdering

Kurslitteratur
”Anviand Media”, Peter Karaszi
”Stora PR-boken”, Peter Karaszi

Bestills direkt fran forlaget via www.bok(@primepr.se

30% rabatt erhalls genom att referera till "MarknadsSkolan”.

Bolaget ansvarar sjdlva for inkop och distribution av kurslitteraturen, minst tva veckor fore
kursstart.

Metod

Fokus pé tillampbarhet, att deltagarna omedelbart skall kunna omsitta de nya insikterna 1 sitt
arbete. Kursledaren anvinder i huvudsak whiteboard, bladderblock och deltagarnma skriver
sin plan 1 egen laptop.

Anpassat uppligg
Uppldgget ar anpassat efter ledningsperspektiv.

Reservation for viss omkastning i programmet alternativt omprioriteringar mellan punkterna
beroende pa gruppens uttryckliga onskemadl.
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